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Generando
negocios
sostenibles

Nuestra agenda ambiental

Marzo 13,2018
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Somos

Concesion otorgada por la
Municipalidad de Lima en el aiio
2009.

Fue presentado a través del
mecanismo de Asociacion Publico
AELER

LAMSAC es una empresa
comprometida en desarrollar y
gestionar infraestructura vial de
excelencia tecnoldgica y
operacional.

Es un proyecto autosostenible.
Cuenta con accionistas peruanos.
Inversién total de USS 703 millones.
Plazo de la concesion: 40 aios.
Proceso mas grande de reubicacion
urbana.
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Ahora somos parte de i

Lider mundial en el sector de las concesiones y de la
construccion.

Disefia, financia, construye y opera obras de infraestructura

Contribuimos a mejorar la calidad de vida, el desarrollo urbano y
la movilidad de las personas

Nuestras actividades se enmarcan en el largo plazo
Somos un grupo privado multilocal y multicultural

Nuestro objetivo es el desempeiio global sostenible

La Via Expresa Linea Amarilla consta |
de 25 km divididos en 2 secciones.
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El Mercado de Flores Santa Rosa

Flores y follajes medicinales Artesanias con plantas ornamentales
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El circulo vicioso

MUNICIPIO

Prestador

Zona Gris
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Usuario

MERCADO
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Una oportunidad... T

PLANTA DE TRATAMIENTO DE
RESIDUOS ORGANICOS
Y PRODUCCION DE ABONOS

UBICACION

8 PERSONAS

reenaRet

PRE COMPOST i)

S progara e

Esta iniciatva forma
parte dal proyecto
Plants de Tratamiento

y Produccion de
1a empresa LAMSAC y BIOL
en convenio con el Es un fertilizante liquido
Mercado de Flores : Z = - més rapido do asimitar
Santa Rosa . B, por Las plantas, que se
, oo e :
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yagua.

Retos N

% Capital humano
* Soporte de la Junta Directiva.
% Apropiacién de la iniciativa.
% Evidenciar un beneficio mutuo Mercado- Planta.

X Disefiar estrategias que mantengan el interés de los miembros
del comité de gestion.

% Entender y apropiarse de una nueva linea de
negocio
% Nicho de negocio poco conocido por los socios.
% Auto-Sostenibilidad (largo plazo)
X Directamente relacionada con la venta del producto.

X Necesidad de generar alianzas estratégicas y nuevos clientes.
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Consorcio RRR T

=t Acciones de acompafiamiento:

Con el comité de gestion:

Talleres de capacitacion/trabajo:

- Estrategia de ventas

- Identificacién de cuellos de botella

- Plan de accion

- Insercidn en ferias locales.

Con los socios del mercado:

p—— - Taller participativo de promocion de Bio
Abonos Santa Rosa.
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Logros Consorcio RRR N

®* Se ha incorporado un criterio de salud y
seguridad en el trabajo, gracias al desarrollo de
la herramienta PSS (Planificacion de
Seguridad del Saneamiento) que involucra
los espaciosy trabajadores del proyecto.

®* A la fecha se cuenta con una matriz de
proyeccion de escenarios: realista, optimista
y pesimista, que ha permitido incorporar el
concepto de escalamiento.

®* Con el objetivo desarrollar y afinar las

estrategias de venta, se ha logrado aplicar la
herramienta 7P de mercadeo que parte de la
identificacion del embudo de ventas y buscar
alternativas de solucién.
O
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Temas pendientes T

® Apropiacion de herramientas de planificacién y
analisis, por parte del comité de gestion.

® Instaurar espacios de retroalimentaciéon y
analisis continuas.

® Desarrollo y medicion de estrategias de
mercadeo que afiancen la sostenibilidad del
proyecto

® Fortalecimiento del comité y proyecto como
recurso educativo para la comunidad,
instituciones y centros educativos.

Conoce mas sobre esta experiencia 77

i Bio Abono - Santa Rosa

Maricel Silva

» Coordinadora Senior de
Responsabilidad Social de
LAMSAC

» Correo: maricel.silva@lamsac.pe

Fredy Yaringafio
» Gerente Bio Abonos Santa Rosa
» Celular: 948078392
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www.lamsac.pe




